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Ejes estratégicos de Maquinaria para Alimentos

Segmento 2 Segmento 3

Segmento 1 .
Panificados, empaquetadoras e Industria carnica y lechera Ej: Magquinas para helados,
Intercambiadores de calor bebidas y frutas

* Muchas empresasy exportaciones * Nivel medio de empresasy * Pocas empresasy exportaciones
» Alcanzan mercados desarrollados exportaciones » Destinos focalizados

* Exportan principalmente a LATAM

Ganar market share a exportadores Recuperar exportaciones hacia paises Analisis caso a caso
de LATAM donde perdimos participacion



Ejes transversales

Eje estratégico

Accionesy herramientas

Responsables

Financiamiento

Forfaiting

Linea Argentina Exporta

BICE

Estrategia de
comunicaciony

Analisis e identificacion de los atributos de los productos para abordar
los mercados objetivo

Plan Nacional de

marketing Disefar y aplicar una estrategia colectiva de comunicacién y generacion Disefio
de una marca e identidad de la tecnologia argentina en alimentos
e . I , SEPYME; Plan
o Difusiéon de herramientas: Credito Fiscal SEPYME, Secretaria de Empleo; . .
Capacitaciones Qo N Nacional de Disefio
Talleres de Sensibilizacién en Disefio; Otros
Sec. Empleo;
icienci . o - Plan Calidad
EflClen,a_a Redes de aprendizaje de eficiencia energética (RdA) .
energetica Argentina
Facilitacion de Difusion de utilizacién de herramienta CTIT SSFC

comercio



Segmento 1
Panificados, empaquetadoras e
Intercambiadores de calor

Este segmento tiene mas
consolidada su insercion
internacional

Mercados priorizados

Centroy Sudameérica

@ &
- — Oy

El potencial de crecimiento exportador hacia esta
region radica en el incremento reciente de su
demanda y de la baja penetracion argentina relativo
a otros exportadores de la region

Ademas, ya existen antecedentes de empresas que
buscaron potenciar sus productos en esos
mercados



Segmento 1
Ejes estratégicos

Eje estratégico

Accionesy herramientas Responsables

Acciones de Ferias internacionales: Andina Pack, Pack Expo Internacional y Expo
promocion Pack AAICH
comercial Rondas inversas: Envase Expo y FITHEP

SSlI

Capacitaciones

Asistencia en desarrollo de modelo de negocios de exportacién (BPE) AAIC]




Segmento 2
Industria carnicay lechera

Este segmento ha perdido
participacion en el mercado
regional

Mercados priorizados

Sudameérica (con foco en Brasil, Colombia, Uruguay y Chile)
"

El potencial de crecimiento exportador hacia estos
destinos radica en la experiencia de ya haber exportado
montos relevantes a estos destinos

Ademas, la maquinaria argentina cuenta con una
buena valoracion de las empresas en estos destinos



Segmento 2
Ejes estratégicos

Eje estratégico

Acciones y herramientas

Responsables

Acciones de promocion

Ferias internacionales: IFFA, Expo Carnes & Lacteos

: AAICI
comercial Ronda inversa: Maquinaria Industria Lactea
BRI de' Incorporacién de técnicos INTI en talleres de oferta INTI
posicionamiento - , o :

. tecnolégica para transferencia de conocimiento en destino AAICI
comercial
Programas de Calidad Programas de mejoras de productiva (KAIZEN, 5S)
Competitividad e INTI

Innovacion

Asistencia técnica direccionada al desarrollo de innovaciones
en procesos y productos




Segmento 3
Ej: Maguinas para helados, bebidas y
frutas

Segmento con potencial
exportador en empresas
con maquinas diferenciadas

Mercados priorizados

Dentro de este segmento tenemos oportunidades por
aprovechar en todo LATAM

“»

El potencial de crecimiento exportador se encuentra en
el aprovechamiento de nichos de mercado

an
ay

Las empresas argentinas tienen la capacidad de
exportar productos adaptados a las necesidades de sus
clientes



Segmento 3
Ejes estratégicos

Eje estratégico Acciones y herramientas Responsables

Ronda inversa: FITHEP
Acciones de promocion

comercial

Consultoria caso a caso para determinar diagnostico de la AAICI
empresay plan de accién

Programas de Calidad,

Competitividad e e  Programas de mejoras de productiva (KAIZEN, 5S) INTI
Innovacién




